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Next Level er de danske elitehåndboldklubbers fælles ambition om at
tage håndbolden til det næste niveau. Vi tilhører allerede den øverste
internationale elite, både når vi kigger på landsholdene og på ligaerne,
men især også når vi kigger på talentudviklingen. Men vores ambitioner
stopper ikke her. Vi vil skabe rammerne for, at vi kan udvikle os endnu
mere.

Klubledere, kommercielle partnere, medier og fageksperter har via
individuelle interviews bidraget til grundlaget for den fælles vision, og
den samlede håndboldelite har sammen vedtaget de indsatser, der over
de kommende år skal sikre rejsen.

Nøgleordene bliver fællesskab, åbenhed, tillid, prioritering, ansvarlighed
og øget faglig kompetence. Vi skal være villige til at stille krav og dele
erfaringer, og vi skal være opstillingsparate til at implementere nye
vaner og processer, også i en travl og til tider hektisk hverdag.

Vi har i Tophåndbold en kæmpe opgave i at sikre at ambitionsniveauet
er højt nok, og hvor vi samtidig sikrer, at alle kan følge med i den
udvikling, der skal ske. Vi er klar til at gå de ekstra skridt og tage
klubberne i hånden, men også til at tage de svære men afgørende
beslutninger, som ikke altid gør alle glade.

Jeg ønsker alle i og omkring elitehåndbold en god rejse.

FORORD:
THOMAS CHRISTENSEN,  DIREKTØR TOPHÅNDBOLD



FORMÅL OG ESSENS

FORMÅL

Next Level har til hensigt imellem de vigtigste
interessenter i dansk håndbold at finde en fælles
ambition og vej mod næste niveau af tophåndbold for
kvinder og herrer i Danmark.

ESSENS

At skabe en vej som kan være retningsgivende og skabe
en helhed for både de fælles daglige beslutninger og
langsigtede løsninger for dansk tophåndbold.

Sportslig udvikling via øget forretningsmæssig
kompetence og sammenhængskraft, den fælles rejse.



MISSION:
“Hvorfor samarbejde
mellem eliteklubber?”

MISSION: 
Til gavn for dansk tophåndbold og for den enkelte klub at
udnytte stordrift, synergier og samspil på tværs af klubberne
skabt af et udfarende og styrende Tophåndbold, som er
fællesskabets repræsentant.

MORALE: 

HOLDNINGSSKIFTE:

Enhver aktivitet i regi af Tophåndbold skal have dette formål
og alternativt ikke prioriteres eller igangsættes.

Fra frivillig forening til et forpligtende 3-vejs

kædesamarbejde (Klubber-Tophåndbold-DanskHåndbold).

Fra “reaktiv interesse” organisation til “pro aktiv” organ for

fællesskabets udvikling.

Fra mentalt underlagt, og uafhængig medlem i

DanskHåndbold til ligeværdig, tæt koordineret og

forpligtende partner med selvstændighed på egne områder.

Konkurrencen “på banen” er fortsat helt nødvendig, men

sammenhængskraften, synergi og stordrift “udenfor banen”

er afgørende for den langsigtede succes for dansk

elitehåndbold. 



IDENTITET:
Tophåndbold er fortsat til glæde for hele familien og i hele

Danmark, og i højere grad også for de unge samt i

København.

Interessen for tophåndbold målt på publikum er i fortsat

vækst.

Herre og kvinde håndbold har opnået en fælles, men også

en differentieret profil, som afspejler de naturlige og

hensigtsmæssige forskellene. 

Fankulturen er udbredt, stærk og synlig alle steder i landet

VISION:
Hvad er ambitionerne?

SPORTSLIGT:
Ligaen har en intensitet og spænding i hver kamp på et

niveau, som ikke overgås andre steder i verden.
 

Det er attraktivt for danske internationale profiler at

vende tilbage til de danske ligaer, mens de fortsat top

performer.
 

Talentmassen videreudvikles optimalt til gavn for

landsholdene, klubbernes sportslige udvikling og det

enkelte individ

SPILLERNE:
Spillerne er involveret i klubberne som værdsatte

medarbejdere, og agenternes rolle er afklaret og

respekteret.



VISION:
Hvad er ambitionerne?

KLUBBERNE:
Eliteklubberne er en sund forretning med selskabsstruktur

med rødder i foreningen og med et bevidst og aktivt

samfundsansvar.
 

Hallernes publikums kapacitet er den bedst udnyttet i

Europa.
 

Ledelsen i klubberne er blevet dygtigere og kendt som

kompetente forretningspartnere med rødder og værdier

fra forenings kulturen.

De enkelte klubber konkurrerer ”på og udenfor banen”,

men samarbejder også tæt, og afhængigt ”uden for banen”

i et forpligtigende samspil i regi af Tophåndbold og direkte

indbyrdes klubberne imellem.

TOPHÅNDBOLD VS DANSK HÅNDBOLD:

SAMARBEJDSPARTNERE:
Tophåndbold og klubberne leverer et målrette værdifuldt

produkt til alle typer af relevante samarbejdspartnere med

en stærk lokal formidling og høj kvalitet i leverancer samt

ved brug af digitale teknologier og datafangst.

DanskHåndbold og Tophåndbold arbejder tæt og

forpligtigende sammen med en gensidig aftalt og

respekteret arbejdsdeling, hvor kendte snitflader og

overlapninger håndteres i et separat, men fælles organ

med selvstændige kompetencer og ansvar.
 

Der er på alle udfordringer og opgaver en åbenhed og

koordinering af indsatsen, hvor det er muligt og

hensigtsmæssigt. 



FOKUS I UDVALGENE:
Licens-Struktur-Branding
Kommunikation-Tilskuer

Sikre udvikling af Tophåndbold gennem nye krav og mål,
også afledt af Next Level.

Afstemme forventninger og sikre samme kendte krav til alle. 
            

Sikre højere minimumskrav i alle leverancer til
interessenterne (sponsorer, medier og publikum).

Styrke konkurrenceevnen i Danmark og internationalt. 
Kunne udnytte fællesskabets potentielle synergier og
stordrift. ”Løftestang” overfor eksterne parter (bl.a.
myndigheder, medier og samarbejdspartnere).
 

En ”vejviser” og inspiration for både nuværende og
potentielle eliteklubber. 

LICENS
Licensudvalget vil være en fast del af Tophåndbolds struktur, og

skal til en hver tid forholde sig til den givne situation og være på

forkant med udviklingen. 



Strukturudvalget skal sikre, at elite rækkerne til stadighed har en

relevans for det danske håndboldpublikum, ved hjælp af en

tidssvarende spilstruktur, der gør det muligt at udvikle de andre

indsatsområder indenfor Next Level. 

STRUKTUR

FOKUS I UDVALGENE:
Licens-Struktur-Branding
Kommunikation-Tilskuer

Ligaen har en intensitet og spænding i hver kamp på et
niveau, som ikke overgås andre steder i verden.

Det er attraktivt for danske internationale profiler at vende
tilbage til de danske ligaer, mens de fortsat top performer.
   

Talentmassen videreudvikles optimalt til gavn for
landsholdene, klubbernes sportslige udvikling og det
enkelte individ. 



FOKUS I UDVALGENE:
Licens-Struktur-Branding
Kommunikation-Tilskuer

Brandingudvalget skal skabe den røde tråd på tværs af dansk

elitehåndbold bestående af klubberne, Tophåndbold og evt.

DanskHåndbold. Udvalget skal skabe den fremtidig identitet.

BRANDING

Dansk elitehåndbold er fortsat til glæde for hele familien og i
hele Danmark, og i højere grad også for de unge samt på
Sjælland. 

Interessen for Tophåndbold målt på publikum er i fortsat
vækst. 

Herre- og kvindehåndbold har opnået en fælles, men
muligvis også en differentieret profil, som afspejler de
naturlige og hensigtsmæssige forskelle. 

Fankulturen er udbredt, stærk og synlig alle steder i landet



Kommunikationsudvalget skal skabe et online fællesskab, hvor

de gode ideer og trends deles. Et opslagsværk fyldt af konkrete

cases og analyser af de forskelige medier. Et fællesskab som

sikre at klubberne og deres partnere får korrekt og aktuel

eksponering.

KOMMUNIKATION

FOKUS I UDVALGENE:
Licens-Struktur-Branding
Kommunikation-Tilskuer

Sikre at billeder af spillere og trænerer skal være i aktuelle
klubtrøjer og med nuværende sponsorer.

Gode cases skal deles til inspiration for andre.

Det handler ikke nødvendigvis om at være alle steder, det
handler mere om at vælge, hvor man vil være, og så være
der.

Dele viden om hvilke medier, som retter sig imod hvilke
segmenter, og hvordan de skal bruges for at maksimere
udbyttet.

Sikre at Tophåndbold appen er et fælles projekt.



FOKUS I UDVALGENE:
Licens-Struktur-Branding
Kommunikation-Tilskuer

Tilskuerudvalget skal skabe den positive forretningscyklus → øge

kapacitets udnyttelsen → mere attraktiv partner for medier og

samarbejdspartnere → direkte og indirekte indtjening →

investering i sport og organisering → forfra…. 

TILSKUERE

Hallernes publikumskapacitet er den bedst udnyttet i
Europa.
 

De enkelte klubber konkurrerer ”på og udenfor banen”, men
samarbejder også tæt, og afhængigt ”uden for banen” i et
forpligtigende samspil i regi af Tophåndbold og direkte
indbyrdes.

Optimering af faciliteter – både til kamp og side aktiviteter. 
Krav til faciliteter – spisning og VIP, fanzone koncept,
aktivering af publikum – fysisk og digitalt brug af DJ og
musik. 

Inspirationskatalog til at få folk i hallen – herunder løbende
erfaringsudveksling (helhedsoplevelsen).



nEXT LEVEL
FORMÅL - MISSION - VISSION - FOKUS

DANSK TOPHÅNDBOLD

FÆLLES AMBITION OG FÆLLES
VEJ IMOD FÆLLES MÅL


